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Empresas de Ferrol se interesan por 
la venta a través de Internet 

 
 

Ferrol. 06/10/09.  Cerca de medio centenar de empresas se dieron cita 
en la jornada Planteamiento de la empresa tradicional en Internet, 
organizada por la Cámara de Comercio de Ferrol, dentro del Programa 
Maspyme. Diferentes expertos les dieron a conocer las pautas para poder 
posicionar sus negocios con éxito en Internet y mejorar así su 
competitividad en la red. 
 
Los ponentes coincidieron en destacar que es fundamental transmitir a las 
pequeñas empresas cómo Internet ha cambiado la forma de hacer negocios 
en todos los sectores de actividad. “Es necesario que las empresas 
aprovechen esta oportunidad, se den a conocer y utilicen Internet como 
una plataforma para crecer en un mercado competitivo”, comentó Salvador 
Suarez, director de relaciones institucionales de Camerpyme y máximo 
responsable del Programa Maspyme a nivel nacional. 
 
También se desvelaron algunos de los “secretos” sobre el correcto uso de 
los grandes buscadores, sobre la implementación de estrategias de 
marketing online y sobre la correcta gestión de AdWords de Google.  
 
Además, se realizaron prácticas de campañas de respuesta directa en 
Microsoft Media Network para lograr que las pequeñas empresas optimicen 
su posicionamiento y mejoren, de este modo, la facturación de sus 
negocios en Internet. 
 
Wenceslao García, director de marketing de Domestika, empresa líder en 
servicios de marketing online, destacó que Internet no puede ser visto 
como una mera herramienta informativa o publicitaria y que  sólo aquellas 
pymes gallegas que tomen conciencia de la necesidad de conocer las 
herramientas que esta modalidad del marketing pone a su alcance podrán  
realmente consolidar sus ventas en la red.  
 

Los diferentes expertos que participaron en la jornada incidieron en la 
importancia de Internet al cambiar el paradigma en la relación entre las 
empresas y sus clientes. Ahora las compañías tienen la posibilidad de 
conversar con su nueva audiencia para superar la publicidad y abrir un 
canal fluido de diálogo.  
 
 


